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Resumo

“Caixa de ressonancid’, “Cidade Maravilhosd’, o Rio de Janeiro é icone do Brasl em
uma sfrie de discursos, entre ees o turigtico. As bancas de jornais da cidade exibem
cartdes-postais com fotos que exploram a imagem do corpo feminino na orla carioca e a
mostram como imagem da cidade. A partir da andlise de uma selecdo de exemplos dessa
midia, busca-se uma letura antropolégica das multiplas relagbes entre as dimensdes do
espaco da praia e da cidade, do corpo e do turismo.
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I ntroducéo

Quando viga, o turita ou 0 vigante busca comunicar impressdes do lugar
vistado aravés de relatos que podem ser feitos durante a viagem ou apds O retorno:
fotografias em papd ou digitais, videos, souvenirs e cartdes-postais sBo aguns dos
registros possiveis. Tanto para turistas quanto para vigantes, os cartfes-postais parecem
Sser um bom meio de comunicacdo com agueles que ficam, uma das muitas formas de
mostrar 0 que se viu e conheceu, enfim, de dizer que se “esteve |&'. Mas, dfinad o que s
postais mostram, revelam ou ocultam? Que tipo de operaghes levam a sdlecdo dessas
imagens fotogréficas que ficard como recordacdo daviagem?

Em grande pate, o envio e a chegada de um catéo-postd € uma forma
especifica de interacdo socia. Justamente quando se quer comunicar a0 outro 0 que se
viu e sentiu, depara-se com imagens congtruidas, por exemplo, sob a forma mitica ou
ideoldgica, imagens que ndo guardam nenhuma relacdo com a cultura - que € sustentada
por grupos sociais de uma dada localidade.

Produzido a partir de uma ou mais fotografias, o0 cartéo-poda retrata inlmeros
aspectos dos mais diferentes lugares, representa tragos, elementos, partes de um todo

gue ndo pode aparecer em sua totalidade. O cartéo-postal apresenta, entdo, um caréter
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totalizante e reducionista. E um bom modo de andisar como o turismo € congtruido a
partir de imagens, sensagBes e informagdes. E também uma boa forma de pesguisar o
imaginaio de uma sociedade justamente porque ndo se conditui somente de imagens,
mas € o proprio imaginaio em acdo. Admite-se que é, e mesmo, mito e como td,
conta ago sobre alguma coisa; ordena e da sentido ao mundo.

E o0 que os mitoscatbes-postais buscam comunicar? Nesse trabaho,
procuramos mostrar como O COrpo, O espaco e O turismo aparecem nos cartdes-podtals
de praias da orla carioca. De imediato aparece uma questdo que - tavez devido a forma
como a imagem € produzida e distribuida em nossa sociedade - né@o recebe maiores
criticas da parte dos andidas sociais: trata-se de romper com a naturdizacéo a respeito
de qual corpo, como e em que praias ele gparece. Em primeiro lugar, ndo se trata de um
corpo quaquer mas, Sm, de corpos femininos, jovens e “em formd’, segundos os
padrées morais vigentes em nossa sociedade (GOLDENBERG, 2002). Em segundo
lugar, € um corpo congtruido segundo técnicas orientadas de marketing e propaganda
Ou sga ndo se trata de um corpo flagrado em suas formas sociais “normas’. Em
terceiro, ndo € qualquer praia que serve de suporte para qualquer corpo. Sdo agumes
praias principdmente da Zona Sul carioca Em toda a amostra de cartdes-podtais
adquiridos em bancas de jornd em diferentes pontos da cidade, somente as praias de
Ipanema, Copacabana, Leblon e, na Zona Oeste, a praia da Barra da Tijuca, aparecem
de forma explicita Uma pate da amostra gpresenta corpos femininos associados a
pontos turisticos tradicionais como o Corcovado e o Pao-de-AcgUcar ou ainda outras
praias ndo identificadas explicitamente.

A patir de uma perspectiva antropologica, lancamos ndo de uma metodologia
quditativa a fim de interpretar uma dada redidade socid. Utilizamos uma amodragem
ndo probabilistica por escolha. Adquiriram-se doze cartdes-postais que foram divididos
em dois sub-grupos. no primeiro, com oito cartdes, as praias de Ipanema, Leblon, Barra
da Tijuca e Copacabana sd0 identificadas, no segundo, com quatro cartbes, temse a
presenca de corpos em praias ndo identificadas assm como associados a outros pontos
turigticos tradicionais.

E importante ressaltar que escolhemos um tipo de postal para andisar, aquele em
gue o corpo aparece como imagem da cidade. Ha, no entanto, outros tipos. postais que

mosram a “naurezd’, que refratlam monumentos e, aé que mitifican faveas,
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apresentando-as nd como problema socid, econdmico e habitaciona, mas sm, como
ponto “pitoresco”, exdtico. Aqui, para efeitos de analise, recortamos como objeto de
pesquisa os postais que exploram a questdo corporal, a dimensdo espacia e temporal.
Imagem eimaginario

Para o antropolégo francés Marc Augé “as imagens podem servir para tudo”
(1998, p.31). Imagens operam no campo do simbdlico, das representagdes. S0
construgdes mentais, possibilitadas pela percepcdo dos objetos contidos nos mundos
fidco, sociad e culturd. Desse modo, a percepcéo do mundo exterior e objetivo - mas
também interior e subjetivo - é uma das condigBes da construcdo das imagens e de sua
dindmica, o imagin&io. As imagens guardam, portanto, aguma reacd do mundo
exterior com as consciéncias dos sujeitos. Mas ndo sdo simples copias dos dados
percebidos por nossos sentidos ou reproducdes fiéis dos objetos percebidos da realidade.

Em Filosofia da caixa preta: ensaios para uma futura filosofia da fotografia,
Vilém Fusser escreve que imagens “sdo superficies que pretendem representar dlgo. Na
maioria dos casos, dgo que se encontra la fora no tempo e no espaco. As imagens 2o,
portanto, resultado do esforgo de abstrair duas das quatro dimensdes de espago-tempo,
para que se conservem apenas as dimensdes do plano” (2002, p.07).

Imagens s, grosso modo, a eaboracdo secundaria (discurso de segunda ordem)
de um primeiro contato com a redidade (discurso de primeira ordem). Para Laplantine e

Trindade imagens também podem ser definidas como

construgdes baseadas nas informagOes obtidas pelas experiéncias visuais
anteriores. NOs produzimos imagens porque as informagdes envolvidas em
NoSsO pensamento sdo sempre de natureza perceptiva. Imagens ndo s8o coisas
concretas mas sdo criadas como parte do ato de pensar. Assim, a imagem que
temos de um objeto ndo é o préprio objeto, mas uma faceta do que nés sabemos
sobre esse objeto externo (LAPLANTINE, TRINDADE, 1997, p.10).

As imagens também possuem um carder dindmico. O imagin&io, nesse sentido,
€ a propria dindmica das imagens. Assm, as imagens “condruidas no universo mentd,
superpbem-se, ateramse, trandformam-se’ (LAPLANTINE, TRINDADE, 1997, p.10).
Conforme Flusser “O caraer mégico das imagens é essencid para a compreensdo das
Suas mensagens’ (2002, p.8). Esse cardter magico permite que o tempo linear, baseado
em relacbes de causdidade, sga rompido em nome de um tempo mégico circular
doador de significados. Nas palavras de Flusser, “no tempo linear, 0 nascer do sol é a

causa do canto do gao; no circular, o canto do galo da significado ao nascer do sol, e
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ede da dgnificado a0 canto do gdo” (2002, p.8). Imagens e imaginaio et em
perpétua transformacao.

De fato, redidade e red ndo se confundem. Considerado em s mesmo, 0 mundo
objetivo ndo pode ser conhecido sem que um sujeito o interprete segundo uma cultura
gue o habilite a “ler” a redidade. Somente quando submetido as grades de pensamento,
as lentes culturais préprias de uma dada cultura, € o que 0 mundo se torna “fendmenao”,
tornando-s intdigivd aos homens. Assm, o imaginaio guarda proximidede com as
representagfes socials, jA que as imagens também so representacOes coletivas. Para
Fernando Brumana, “0 conjunto das representacfes de uma sociedade concreta poderia
dar-nos 0 mapa daquilo que pode ser pensado e praticado, mapa do qua as indituigdes
seriam a atudizaco, a sua constatacdo palpavel” (BRUMANA, 1983, p.29).

Nese nivel, a cultura permite-nos pensar 0 pensamento de um grupo, de uma
sociedade, de uma comunidade, assm como Suas préticas, atos e gestos. Mas aqui
mesmo e trata de Situar o fendmeno da representacdo, da construcdo do imaginario no

plano da obra coletiva. Assim, é dessa forma que as representagdes coletivas

sS40 0 produto de uma imensa cooperacao que se estende ndo apenas No espaco,
mas no tempo; para fazé-las, uma multidéo de espiritos diversos associaram,
misturaram, combinaram suas idéias e sentimentos; longas séries de geracOes
acumularam agui sua experiéncia e seu saber. Uma intelectualidade muito
particular, infinitamente mais rica e mais complexa do que a do individuo, esta
aqui, portanto, como que concentrada (DURKHEIM, 1973, p.518).

Fazendo sau 0 pensy de Durkhem, Fernando Brumana enfaiza anda o
principio de irredutibilidade da consciéncia coletiva a consciéncia individud: “As
representagbes coletivas s80 irredutiveis as psiques individuais® (BRUMANA, 1983,
p.27). Marc Augé, por sua vez, enfdiza que entre o imaginaio coletivo e o individud
h&4 uma poderosa didética, pois, “0 imagin&io e a memdria coletivos (IMC) condituem
uma totdidade smbdlica em referéncia a qua um grupo se define e por meio da qud
€le se reproduz de um modo imaginario ao longo das geracdes’ (1997, p.63).

Dessa forma, o0 imagin&io coletivo e o individuad mantém relagfes edtreitas,
ainda que o primeiro ndo sga obra do segundo e o segundo somente se congtitua tendo o
primeiro com condi¢do de operacdo. As representacies coletivas e 0 imagindrio ndo sfo
criacOes livres, independentes dos individuos. EStéo na fronteira do mundo dos vivos e
dos mortos, ja que herdamos indituigdes socias criadas muito antes de nNosO
nascimento. O conjunto de representacBes sociais de uma sociedade ndo é nem o

resultado da gpreensdo empirica do mundo nem tampouco a expressio de elementos
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inatos ou naturais da mente humana. E dessa forma que, conforme Durkheim, as
representages sociails SG0  condituidas por categorias de pensamento. Em  outras

paavras,

Existe, na base de nossos julgamentos, um certo nimero de nogdes essenciais
gue dominam toda a nossa vida intelectual; sGo aguelas que os filésofos, desde
Aristételes, chamam de categorias do entendimento: nogdes de tempo, de
espaco, de género, nUmero, causa, substéncia, persondidade, etc. Elas
correspondem as propriedades mais universais das coisas. Elas s como
quadros rigidos que encerram 0 pensamento (...) S& como a ossatura da
inteligéncia (DURKHEIM, 1973, p.513).

As categorias de pensamento, coletivas e socials, ndo sdo hem oriundas de uma
perspectiva gprioridtica - isto €, eas ndo sdo categorias inatas, condigdes de nossas
mentes, nem, do ponto de vista metafisico, algo plantado por um deus. Por sua vez, ndo
seria o individuo, pura e smplesmente, o artifice das categorias de pensamento. Ou sga,
a perspectiva a podterior, fruto da experiéncia, também é descartada por Durkheim.
Categorias de pensamento S0 representacOes socias, coletivas, sGo estados de uma
coniéncia de consciéncias, sBo hidtdricas, “jamais extdo fixadas sob uma forma
definida; fazemrse, desfazemrse e refazemse ininterruptamente; mudam segundo oS
lugares e ostempos’ (DURKHEIM, 1973, p.517).

Em nosso ato de pensar, 0 que percebemos, a redidade, € submetida a um
processo de interpretacdo, passando a condicdo de red. Assim, a redidade consiste no
fato de que pessoa, 0S objetos sociais e naturais (outras pessoas) e 0 mundo da
natureza exissem em s mesmos, independentes da nossa presenca e dos significados que
aribuimosades.

O red é a redidade ordenada e organizada por nossos sistemas de pensamento
ou pelo conjunto das categorias de pensamento coletivas de uma dada sociedade. Nesse
sentido, “o red € a interpretacdo que os homens atribuem a redidade. O red existe a
partir das idéias, dos signos e dos simbolos que sdo atribuidos a redidade percebida’
(LAPLANTINE, TRINDADE, 1997, p.12).

Mas entre idéias, imagens e simbolos, ha diferencas. Enquanto a imagem s
identifica com seu objeto referente, o simbolo, devido a sua arbitrariedade, pode romper
com essa relacdo, indo para dém do objeto que opera como sgnificante. Segundo
Laplantine e Trindade, “tanto a imagem como o simbolo condituem representactes’ e
“ndo dgnificam subgtituicdes puras dos objetos apresentados na percepcdo, mas

s80, antes, regpresentacles, ou Ssgja, a apresentacdo do objeto percebido de outra forma,
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aribuindo-lhe sgnificados diferentes, mas sempre limitados pelo proprio objeto que é
dado a perceber” (1997, p.13).

Ha dgo presente nas imagens e em seu desenvolvimento, 0 imagin&io, que néo
edta presente na redidade. Se por um lado a imagem busca representar dgo que se
encontra no tempo-espaco, a imaginacdo “é a capacidade de fazer e decifrar imagens’
(FLUSSER, 2002, p.07). Para Flusser, € a propria imaginacéo dotada de forca capaz de
congiruir asimagens.

Segundo o semidlogo francés Roland Barthes (1980), o imaginaio € o sgno,
uma reacdo de dgnificancia Ou sga, uma reacd que e edtabelece entre um
sgnificante e um sgnificado.

O imaginario se apodera das imagens gpreendidas pelos sujeitos, dterando-as de
ta forma que “ao libertar-se do red que sdo as imagens primeiras, pode inventar, fingir,
improvisar, estabelecer corrdagBes entre os objetos de maneira improvavel e Sntetizar
ou fundir essas imagens’ (Id., p.27). O imagin&io possui a dindmica de fazer mudar o
red. E isso ndo implica na exclusio totd do red, sendo na manutencdo de uma
identidade com ele.

Marc Augé enfatiza que quando os meios de comunicacdo de massa — podemos
incluir agui os catbes-postais - operam como mediadores no lugar das mediacOes
smbdlicas, tad operacio “contém em s uma possibilidade de violéncia® (AUGE, 1997,
p.22). A violéncia irromperia quando a interacdo didética entre a identidade e a
dteridade, entre 0 eu e o outro, fosse rompida Para Augé as praicas rituas,
mediadoras smbdlicas, criam a identidade, mas também a dteridade, afind, como
eClarece 0 autor “no plano etnologico, seria possivel mostrar que toda atividade ritua
tem por findidade a producdo de identidade por meo do reconhecimento de
dteridades’ (1997, p.19).

Cartdo-postal: técnica, signo e mito

Arte e técnica, registro e memdria, invencdo ou imaginacéo, a fotografia € uma
das midias contemporaneas mas populares. Estd presente nos documentos de
identificacdo individua, nos meios de comunicagdo impressos e on-line assm como nas
paredes de museus. HA muito a fotografia desobrigouse de ser insrumento para
“regidra’” a redidade a ate a utiliza de forma smbdlica enquanto indtituicbes que
deveriam utiliza-1a como registro do redl, acabam por manipulé-la, recongtrui-la.

Na sociedade contemporanea, voraz no consumo ndo SO de objetos ditos
“concretos’, mas principdmente de imagens, a fotografia desempenha um papéd
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importante e, com €ela, a técnica assume posicdo central no processo de producéo e
reproducao, colaborando para a vaorizagdo da dimensdo visud.

A rdacdo supeficid entre indidria cultura e consumo de objetos culturais se
explica na medida em que no contexto da “indUdria culturd” ou da comunicacdo de
massa, 0 estimulo a0 consumo promove a hecessidade de posse de objetos culturals, o
gue favorece sua copia em grande escda Tomando emprestado o pensamento de
Benjamin (1993), pode-se dizer que o objeto de arte quando submetido as técnicas da
indGgtria culturd que o reproduzem com fins de transformacdo em mercadoria, perde
sua“aurd’.

De acordo com Siqueira, “A imagem fotogréfica cgpta o indante, 0 momento
cotidiano que pode ser produzido, arrumado (como na pintura) ou espontaneo. Essa
espontaneidade a pintura ndo pode captar. Somente a fotografia tem a veocidade
necessaria’ (1999, p.61). Nos cartdes-postais dos corpos de mulheres nas praias da orla
caioca, as fotografias expostas mostram  imagens condruidas, produzidas
profissonamente para parecer espontaneas. Mostram cotidianos arrumados, como nos
retratos da fase pré-fotografia, quando a pintura tinha obrigacdo de retratar 0 “red”, mas
um redl sempre em suamelhor forma, conivente com um determinado ponto de vista.

Nos postais estudados tanto 0 signo, quanto ago do universo mitolégico estéo
presentes. Assm, os cartdes — como as btografias, de uma forma gerd - podem servir
de suporte afdamitica

Mas, 0 cartdo-postd € sgno ou ggnificante? O linglista suico Ferdinand de
Sausaure, define Sgno como

a combinacdo do conceito e da imagem acustica: mas, no uso corrente, esse
termo designa geralmente a imagem acUstica apenas, por exemplo uma palavra
(arbor etc.). (...) Propomo-nos a conservar o termo signo para designar o total, e
a substituir conceito e imagem acUstica respectivamente por significado e
sgnificante (SAUSSURE, 1995, p.81).

Entre o ggnificado, o conceito, demento um pouco mais abstrato, nos dizeres de
Sausaure, e 0 dgnificante, a imagem acldtica, também esse uma entidade psiquica, ha
uma relagdo, um vinculo. Mas esse vinculo ndo encerra nenhuma relagdo naturd ertre o
sgnificado e o significante. E assm que para Saussure, o signo € arbitr&io (1995). No
entanto, se Saussure aesta o carder arbitr&io do signo, reduz a arbitrariedade do
simbolo. Para esse Ultimo, ha entre o significado e o dgnificante um vinculo que impede

que quaquer dgnificado/concelto, possa ter quaquer dgnificantee. Como exemplo
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smples dessa relacdo, para representar smbolicamente o café, ndo posso ter como
representante um abacaxi.

Roland Barthes, também admitia, tal qua Saussure, 0 estudo da semiologia
como uma relacdo entre dois termos, um dgnificante e um dgnificado.  Contudo,
Barthes adiciona um terceiro elemento a essa relagdo - o préprio signo - fruto da relacéo
entre o sgnificado e o dgnificante. Mas se o dgnificante para Barthes € vazio, 0 Signo é
pleno, repleto de sentidos. Assm, “no plano da andlise, ndo posso confundir as rosas
como ggnificante e as rosas como signo: o dgnificante é vazio, o Sgno pleno, € um
sentido” (1980, p.135).

Como todo mito, o cartdo-postal busca ordenar uma dada redidade; busca
explicar, de maneira coerente, ago que a principio se coloca como desordenado e
cadtico. Nos cartdes-podais estudados, 0 signo esta presente, mas, ha mais ainda neles.
Para Barthes,

No mito, pode encontrar-se 0 mesmo esquema tridimensiona de que acabei de
fdar: o sgnificante, o sgnificado e o signo. Mas o0 mito é um sistema particular,
visto que ele se constréi a partir de uma cadeia semiolégica que existe ja antes
dde é um sstema semioldgico segundo. O que € signo (isto & totdidade
associativa de um conceito e de uma imagem) no primeiro sistema, transforma-
se em smples significante no segundo. E necessério recordar, neste ponto, que
as matérias-primas da faa mitica (lingua propriamente dita, fotografia, pintura,
cartaz, rito, objeto etc.), por mais diferentes que sgam inicidmente, desde o
momento em que sd0 captadas pelo mito, reduzemse a uma pura funcéo
sgnificante: 0 mito vé nelas gpenas uma mesma matéria-prima; a sua unidade
provém do fato de serem todas reduzidas ao smples estatuto de linguagem
(1980, p.136).

Se vamos consderar os cartdes-postais que nos faam sobre os corpos de
mulheres nas praias cariocas como mito, entdo, estamos tratando de um Sstema de
Sgnos que opera como sgnificante para, logo em seguida, condiituir novos signos. Em
poucas padavras, 0 mito € um sistemaem que ha dois sgnos. Segundo Barthes,

O dgnificante do mito apresenta-se de uma maneira ambiguas é
simultaneamente sentido e forma, pleno de um lado, vazio de outro. Enquanto
sentido, o significante postula ja uma leitura, apreendo-o com os olhos, ee tem
uma realidade sensorid (ao contr&rio do significante linguistico, que é de ordem
puramente psiquica), tem uma riqueza (1980, p.139).

Se o0 ggnificante do sgno é vazio de sentido, no mito, seu sentido € dubio.
Sabemos que de ndo é vazio como 0 Sgnificante, pois é Sgno num primeiro Sstema e,
assim, pleno. Mas, quando trandformado em mito, o sgnificante, que j4 se encontra
caregado de um primeiro sistema de sentido anterior, é esvaziado nesse segundo

momento. A forma como o mito adquire sentido é da ordem do conceito. Assim,
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segundo Barthes, “Através do conceto, toda uma histdria nova é implantada no mito”
(1980, p.140).

A tarefa do mito € a de mediar, instaurar 0 @ntato entre o que € estranho e o ja
conhecido. Mas se 0 mito pode consolar, também tem a capacidade de ludibriar. Roland
Barthes, no livro Mitologias, mostra 0 mito como uma faa gparentemente despolitizada,
mas que carega um conjunto ideoldgico - mativo forte pedo qua os meios de
comunicacdo se gpropriam dele.

O mito da conta de uma série de Stuaches e estd presente entre nds, sga has
narrativas orais, nos discursos mididicos — como no dos tegornais - ou mesmo em
cartdes-podtais paraturistas. Assm,

O mito também “serve’, “funciona’ para justificar 0 que € inconsciente ou
transcendente (...) O mito ndo pode ser identificado como mentira. O mito é
uma forma de preservar e representar valores, funcionando dialeticamente de
modo ampliado, antecipado, esclarecedor ou ocultante. De qualquer forma, o
mito comunica, ndo mente e estd presente no teatro, na danga, no circo, na
literatura, na telenovela e até no jornaismo, no que se chama de noticia
(SIQUEIRA, 1999, p.80).

Nos discursos dos meios de comunicacdo de massa, a informacéo é dedocada
para um segundo plano em funcdo da énfase nos eementos emotivos, proprios do
canpo do imaginario. Isso ocorreria devido ao fao de sr o mito um registro do
imagin&io e que, como ta, precisaria de interpretacéo.

Corpo, praia eturismo: identidade e alteridade

Técnica, 9gno e mito, 0 catdo é uma midia que transmite uma Série de
mensagens. O estudo desse instrumento-midia pode desvelar fdas implicitas nas
imagens exibidas.

De um total de doze cartbes-postas da amodra estudada, oito identificam
explicitamente praias da orla da Zona Sul carioca, como Copacabana e Ipanema e
quatro mostram praias sem nomeélas. Em todos e€les corpos de jovens banhistas
aparecem associados a praias, a cidade ou a pontos turisticos. S&o espacos que ocupam
lugar de destaque no imagin&io da cidade do Rio de Janeiro, do Brasil. Resumindo,
esses cartbes-podtais tratam da dimensdo corpora, espacid e temporal, associando o
Rio de Janeiro aum gpelo sensud.

A titulo de dasdficacd, numeramos os cartbes em ordem crescente ab mesmo
tempo em que adotamos uma nomenclatura especificaa Asim, temos os cartbes
referentes a Copacabana como C1, C2, C3, C4, C5 e C6 e os da praia de Ipanema como
1lel2.
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Tendo a praia de Copacabana ao fundo, com prédios, hotéis, e o forte de
Copacabana, quatro jovens aparecem de costas no cartéo Cl. Em funcéo da grande
quantidade de banhistas, especula-se ser um fim de semana ou feriado. Das quatro
“banhistas’, duas est@o de pé a esguerda de quem olha o cartéo. Elas parecem
conversar, enquanto as outras se encontram deitadas diretamente sobre a areia. As duas
“banhistas’ deitadas estd0 de cabelos soltos, enquanto as duas outras 0s tém presos. As
quatro estéo desacompanhadas de figuras masculines. Diferentemente dos demais
banhistas do cartdo, que compdem parte do cen&io da foto, as quatro banhistas em
primeiro plano tém determinadas partes de seus corpos em explicito destaque: costes e
nadegas. Apesar da auséncia de datas nos cartbes, este parece sef 0 mais antigo da
amodtra, a foto datando dos anos 80. Isso fica claro na indumenté&ria as mogas vestem
biquinis modelo asa delta, fashion nos verdes da década de 80.

No Cartdo C2, quatro jovens de biquini gparecem em primeiro plano, tendo ao
fundo inimeros prédios de Copacabana. As duas louras e duas morenas, caminham pelo
cacaddo de Copacabana em direcdo a praia do Leme. Mais uma vez, as banhistas de C2
estéo de costas, com cabelos longos e soltos, deixando a mostra a parte de tras de seus
corpos. costas, pernas e nadegas. Em C2, assm como em C1, nenhuma das banhistas
esdta acompanhada de homens ou criangas. O que pode sugerir que sd0 solteiras, sem
filhos, prontas para um relacionamento. C2 sugere ainda que as banhigas S0
observadas mas néo se déo conta disso, da mesma forma que todos 0s que se encontram
na arela da praia A sua gparicdo na foto parece querer revelar um “flagrante’ de um dia
norma na praia de Copacabana Se em C1 havia quatro banhistas na arela da praia
posando para a foto, em C2, as banhistas criam uma primeira oposicdo por estarem no
calcaddo, sem se misturar com os demais.

No cartdo C3, as mesmas jovens que aparecem em C2 estdo na arela da praia,
detadas sobre cangas. Néo € dificil identificklas apesar de seus rostos néo
gparecerem:a cor dos biquinis, assm como dos cabelos e os préprios corpos, sB0 0S
mesmos. Em C3, no entanto, ndo ha nenhuma referéncia espacid capaz de dar a0 leitor
qualquer ponto de referéncia que possa identificar em que praia as quaro estdo. Ha
somente quatro corpos femininos em um dia ensolarado na praia. Como em C1 e C2, C3
apenas modtra explicitamente a parte de tras dos corpos das mulheres, notadamente as
nadegas. Embora néo sga possivel identificar a praia, a imagem é completada com os

dizeres Praia de Copacabana — Rio de Janeiro — Bradll.
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No quarto cartdo, mais quatro jovens aparecem caminhando lado a lado nas
areias da praia de Copacabana. Em C4, mais uma vez, as jovens andam de costas para o
leitor exibindo codtas, pernas e nadegas. O cen&io que compde o cartdo € formado de
um lado, pedo mar, azul, com pequenas ondulagbes, de outro, por prédios que se
estendem por toda a avenida Atlantica, do Leme ao fina da praia de Copacabana. Ao
centro do cartdo, na parte inferior, aparecem os dizeres Praia de Copacabana, Rio de
Janeiro, RJ, Bragl.

Em C5, as mesmas jovens de C4 ext8o deitadas na arela sobre uma mesma
canga, mais uma vez sem que seus rostos sgam revelados. A énfase do cartéo reca,
novamente, sobre pernas, nadegas e codtas. Tavez sga um detadhe importante chamar a
atencdo para os pés das jovens banhistas, ocultos na fotografia, com excecdo da jovem a
direita de quem Vvé o cartdo, que tem uma parte de seu pé esquerdo fotografado. N&o ha
nenhum ponto de referéncia que possibilite identificar a praia, embora na parte inferior e
central de C5, gparecam os dizeres. Praia de Copacabana, Rio de Janeiro, RJ, Brasil.

O sxto catéo dese primero subgrupo distingue-se dos anteriores por conter
cinco fotos no lugar da imagem centrd dos demais. Elas retratam, no sentido hor&rio:
guatro mocas de biquini caminhando no cacadd de Copacabana e vidas aéreas da
praia de Copacabana, do Esta&dio do Maracand, Cristo Redentor e Pao de Aclcar. C6
diferencia-se de todos os cartbes por colocar lado a lado o corpo sensua, quase nu,
gproximado de outros pontos turigticos. Enquanto as jovens, andando de costas para o
leitor, chamam a atencdo para determinadas partes de seus corpos, nas demas
fotografias, h& imagens feitas a patir de um ponto digante, sem que nada chame a
atencdo para um ponto especifico. Com as jovens de biquini € diferente; se tudo mais €
indiferente (prédios, praia, areia, mar, demais banhistas, avenida etc.), G0 Seus corpos
gue ndo podem passar despercebidos. Por fim, os nomes Rio de Janeiro e Bradl
aparecem no centro do cart&o.

No primeiro cartéo que faz referéncia explicita a praia de Ipanema, 11, aparecem
quatro banhistas mais uma vez, trgando biquinis, deitadas na areia sobre cangas. Se em
C3 quatro mulheres aparecem ao centro do cartéo dos pés a abega, em |1, as mesmas
quatro banhistas so fotografades de lado. E importante ressdtar que 11 reproduz as
jovens de C2 e C3, sO que aparecendo de lado. Através da observacéo atenta da areia
presente em seus pés e da forma como suas pernas estdo cruzadas, assm como a ordem
em que elas gparecem nos cartbes e das marcas deixadas na arela, 11 e C3 mostram a
mesma praia que ndo pode ser identificada. Pode ser Ipanema, Copacabana ou outra

11
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praia qualquer. As marcas da cidade, antes presentes em C1 e C2, desaparecem para dar
lugar somente ao corpo estendido sobre a areia, ressdtando costas, nédegas e pernas. O
corpo, dessa forma, é inscrito sobre a praia, demarcando um espaco que da identidade a
indistincéo daarelada praia

12 é smilar a C6 na forma: um cartdo com mlltiplas fotos, a da praia de Ipanema
maior e em destague, mostrando quatro mocgas deitadas sobre uma canga na ardla. Em
segundo plano estéo outros banhistas. As outras trés imagens sGo tomadas afreas das
praias da Barra da Tijuca, do Leblon e de Copacabana. Diferentemente das demais
fotografias de 12, somente a da praia de Ipanema exibe jovens de biquini, deitadas sobre
cangas. Compondo a paisagem, observamse outros banhistas que parecem indiferentes
a0 gue se passa com as jovens, com excecdo de uma mulher e sua filha que estéo de
frente para as jovens. O olhar de ambas parece denunciar a farsa que se monta na areia.
Em oposicéo as fotografias das demais praias mostradas no mesmo cartéo, somente a da
praiade Ipanemafocaliza o corpo.

A néo-identidade da praia e do cor po

A segunda s&ie, com quatro cartfes, gpresenta imagens de mulheres sozinhas
tendo, como pano fundo, paisagens de praias. Para efeitos metodolGgicos, ordenou-se 0s
cartdes como P1, P2, P3 e P4.

No primeiro cartdo, P1, observa-se, em primeiro plano, uma jovem de pé, de
costas para 0 leitor. Sozinha na praia, €da etd quase de lado, com seus joehos
levemente inclinados. Ao contrario dos demais cartbes que fazem referéncia a praia de
Copacabana e Ipanema, P1 ndo possibilita que se identifique nenhuma das praias da orla
da cidade do Rio de Janeiro. Ndo had como saber em qua praia a jovem se encontra.
Trgando uma pequena tanga, sem a parte superior do biquini, a jovem de P1 veste um
vestido leve (que esta sendo tirado ou posto?) enrolado a dtura da cintura. Como nos
demais cartBes da série C, P1 ndo mostra nenhum detalhe de seu rogto. Importa assinalar
€ a ua nudez parcid em uma praia (publica?), aparentemente deserta, sem nenhuma
pessoa ou snd de condrucdo a vita. Em P1, ndo ha nenhuma informacéo escrita na
parte frontal do cartéo que possibilite a identificacdo da praia No verso, ha a inscricéo
Rio de Janeiro.

O préximo catdo, P2, mostra uma imagem que sugere uma praia também
deserta. P2 mostra a mesma jovem de P1 agora sentada sobre as pernas, em uma tomada
latera e de costas. Da mesma forma que em P1, em P2 a jovem edta sem a parte

superior do biquini. Seus seios ndo aparecem frontalmente, seu rosto também ndo é
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mostrado. Se no podtal anterior €la sugere que va tirar 0 vestido, nesse geita a tanga
(va tirdla?). Em P2, também chama a atencéo o fato de se ter um corpo jovem e belo
afastado das praias locdizadas no espaco urbano mais denso. Ainda em relacdo a P2,
abaixo das pernas da morena que esconde seu rosto, gparece Smplesmente a paavra
Rio, grafada de forma que as letras finais (i, 0) paregam um Sol brilhando, fazendo
alusdo a um tempo quente e ensolarado.

Em P3 surge mais uma vez a jovem bronzeada, agora com biquini completo
sentada a beira do mar, divertindo-se na agua. Em P3, € possive identificar a jovem de
P1 e P2 pela cor da pele, o comprimento do cabelo e o biquini. Contudo, neste exemplo,
a moca dém de dexar seu rogo visivd em um angulo laterd, também estd sorrindo.
Apenas no cartdo C1, um dos mais antigos, datando provavel mente da década de 1980,
uma das mulheres, de pé esta sorrindo. Em P3, temos a certeza de que a mulher do
postal esta em uma praia, mas ndo sabemos qual. Na parte inferior do postal, aparece o
nome Rio de Janeiro por inteiro.

O Ultimo cartdo, P4, possui caracteristicas peculiares. Ao contrario dos demais
da amodra, nele a banhista ndo se encontra na praia, mas Sm, no ato de um ponto
elevado da cidade. Ela assume smbolicamente a posicdo de um dos araivos mas
ggnificativos da cidade do Rio de Janeiro: 0 Cristo Redentor. Nesse breve momento,
congelado no cartéo-postal P4, 0 gesto do Cristo Redentor é fundido ao corpo, feminino,
bronzeado, sumariamente vestido, profano. Sagrado e profano parecem coincidir no
corpo bronzeado da banhista de cabelos louros, de bracos abertos, de costas, sobre a
baia da Guanabara. Longe das praias, ainda que de frente para 0 mar, mas agora em uma
posicio sagrada, a jovem de biquini se gproxima do céu araves de seu gesto. Ela €,
smbolicamente, a propria estdtua do Cristo Redentor. Como ler 0 gesto, a posicdo do
corpo e 0 que € mostrado desse corpo? O corpo da banhista encarnaria uma pretensa
hospitalidade sensud, tipica do carioca? Seu corpo, coberto gpenas por um biquini quer
revlar dgo a mais do que a estéua do Cristo vestindo um tunica longa que cobre todo
0 corpo? O que diz a banhigta aos turistas. bem-vindos todos agqueles que chegam a
cidade onde, do alto de cada morro, estamos de bracos abertos aguardando por sua
chegada? E interessante observar anda que ndo vemos seu rosto e ndo sabemos qua a
Sua expressdo no momento da foto. Por que ser mostrada de costas, fazendo aparecer
Suas costas, coxas e nadegas € mais importante do que de frente, mostrando rosto, seios

e barriga? Haveria dguma relagdo cultura entre chamar a atencdo para as nadegas das
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banhistas e 0 monumento as nadegas da mulata brasileira na Praca da Apoteose, no
Sambddromo?
Consider acbesfinais

Nos cartbes-postais de praias andisados ganham destaque certas partes do corpo
feminino. Mais do que isso, a forma como 0s corpos aparecem revela técnicas corporais
no que eas tém de mais fundamenta: sfo tradicionais e eficazes (MAUSS, 1974). Nos
gestos e poses em que as jovens gparecem, mais do que corpos soltos no espaco da
praia, tem-se formas que sdo préprias de cada sociedade (MAUSS, 1974). De um modo
gerd, as “banhigas’ tém suas codtas, pernas e nédegas ressdtadas em detrimento da
parte frontal do corpo. Somente em dois cartdes - dos doze da amostra — partes de seus
rostos sfo revelados. E mesmo quando parte de seus rostos aparecem, ndo se pode
encaa as banhistas de frente. Assm, as fotografias dos cartbes-podais revelam néo s
um conjunto de técnicas corporais, como também apresentam recorréncias estruturais,
snd caecterigtico do mito. Como escreveu Bathes, “é a indgéncia num
comportamento que revela a sua intencio” (1980, p.141). E intencdo, presente
recorrentemente na forma como os corpos séo mostrados, em que lugar e em que tempo,
gue possibilitair dém de uma primeiraimpressdo mais imediata.

De um ponto de vigta relaciona, cogtas, pernas e nadegas mostradas nos cartfes
se opdem ao rosto e peito, ocultos. Ndo se trata de uma oposicdo excludente, sendo
complementar e hierdrquica Nos postais andisados, a dimensdo de tras do corpo
engloba as demas dimensdes (pate fronta, pate superior) tidas como
hierarquicamente superiores nos demals espacos € momentos da vida socid. Nos
documentos de identidade, por exemplo, € o rosto, de frente, quem identifica o
individuo frente as autoridades legais, € de frente para outra pessoa que se faa quando
S quer trangmitir dguma mensagem importante. No entanto, em momentos n&o
oficias, de lazer, de Canavd, hierarquia € invertida: a0 invés da parte frontd do
corpo ou da superior (cabecalrazéolintelecto), o que € vaorizado é o “bumbum”. Nesse
ingtante, se destaca a dimenséo informal do corpo, margina, que se inscreve e escreve
cddigos distintos daqueles que operam do Estado - formd/oficid - para os individuos.

Desse modo, a énfase no corpo feminino desnudo como representacdo das praias
da cidade busca mostrar 0 Rio de Janero como um locd hospitdero, quente e
nitidamente sensua. A dimenso sexud aparece de forma explicita como um tipo de
discurso turigtico que faz movimentar o imaginaio do turista que ja traz expecteivas

sobre quem sdo aqueles corpos caminhando na praia. N& € o Unico discurso e tavez
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ndo sga o que prevalece. E consarvador e machista, mas revela um certo tipo de

imagem da cidade congdtitutivo do imaginério turigtico.
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